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A (des)(re)construcdo do Brasil como um Paraiso de Mulatas®

Profa. Ms. Mariana Selister Gomes

Resumo

O presente artigo analisa 0 imaginario social que existe em torno do Brasil como um paraiso de
mulatas. O enfoque esta nos discursos turisticos e como estes (des)(re)constroem esse imaginario.
A anélise é realizada a partir de uma inspiracao teérico-metodologica em Michel Foucault (1986,
2004, 2008), atraves da qual torna-se necessdrio mapear 0s discursos que construiram esse
imaginario, os discursos que tentam desconstrui-lo (os contra-discursos) e discursos atuais
imersos nessas disputas discursivas, procurando perceber em que medida estdo o desconstruindo
ou o reconstruindo. Analisou-se 0 marketing turistico brasileiro desde a década de 1930 até o
atual Plano Aquarela da EMBRATUR, bem como, os Shows de Mulatas de Oswaldo Sargentelli,
das décadas de 1970-90, e os atuais shows de sua sobrinha Sandrinha Sargentelli. Percebeu-se
que esse imaginario articula relagdes de poder e disputas em torno da identidade nacional, racial,
de género e sexualidade.
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20 Este artigo é resultado da Dissertacdo de Mestrado concluida em Setembro de 2009 no Programa de Pos-

Graduagdo em Sociologia da Universidade Federal do Rio Grande do Sul, sob orientagdo do Prof. Dr. José Carlos
dos Anjos, cuja realizacdo teve o fundamental apoio financeiro da Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres e
da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior, através do Edital CAPES/SPM “Enfrentamento
da Violéncia contra as Mulheres”, dentro do Programa “Mulheres em Ciéncia”.
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Abstract

This article examines the social imagination that Brazil is a paradise of "mulatas”. The focus is on
touristics discourses and how these (de) (re) construct this imaginary. The analysis is done from
a theoretical and methodological inspiration in Michel Foucault (1986, 2004, 2008), by which it
becomes necessary to map the discourses that have built this imaginary, discourses that attempt to
deconstruct it (the counter-discourse ) and discourse current immersed in these disputes, seeking
to realize the extent to which they are deconstructing or reconstructing. We analyzed the
Brazilian tourism marketing since the 1930s to the current "Plano Aquarela” of EMBRATUR, as
well, the Shows of "Mulatas" of the Oswaldo Sargentelli, the decades of 1970-90 and the current
shows of her niece Sandrinha Sargentelli. It was felt that this imaginary articulates power
relations and disputes over national identity, race, gender and sexuality.
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Introducéo

O objetivo deste artigo é analisar o imaginario social que existe em torno do Brasil como
um paraiso de mulatas, bem como, a relacdo do turismo com esse imaginario. Entende-se que
este imaginario € uma construcdo discursiva (FOUCAULT, 2004, 2008), que articula construgdes
e disputas em torno da identidade nacional (HALL, 2005), racial (FOUCAULT, 1996; HALL,

2003), de género (SCOTT, 1992) e sexualidade (BUTLER,2008; FOUCAULT, 1993).

Entende-se, a partir de Foucault (2004; 2008), que para analisar essas construcdes
discursivas € necessario mapear variados discursos, ndo para fazer uma minuciosa analise de
discursos, mas para perceber uma ordem discursiva. Os discursos sdo entendidos ndo apenas
como pronunciamentos formais, mas como tudo aquilo que produz sentidos, verdades, saberes,
incluindo imagens. Para compreender como e porque uma ordem discursiva se torna hegeménica,
um saber se torna uma verdade, € preciso mapear as relacfes de poder, é necessario compreender
a construcdo de um saber dentro de determinadas estratégias de poder. A fim de perceber essas
taticas de poder, torna-se importante mapear as disputas discursivas, perceber os contra-discursos

(FOUCAULT, 1986).

A pesquisa apresentada nesse artigo baseou-se nesse procedimento tedrico-metodoldgico
foucaultiano. Foram mapeados inicialmente os discursos que constroem o imaginario do Brasil
como um paraiso de mulatas, em seguida os discursos que tentam desconstruir esse imaginario e,
por fim, discursos atuais para perceber se (e porque) estdo desconstruindo ou reconstruindo esse
imaginario. O enfoque da pesquisa, em todos 0s momentos, esta nos discursos turisticos, devido a
importancia do fendmeno turistico como construtor de identidades e alteridades, como um

construtor e divulgador de imaginarios sociais (GASTAL, 2005). No entanto, nao restringe-se ao
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turismo, procurando fazer referéncia a discursos intelectuais, literarios, midiaticos, artisticos,

politicos e de movimentos sociais.
1. A construcéo do Brasil como um paraiso de mulatas

Historicamente, a imagem do Brasil foi construida em torno dos imaginarios de paraiso
natural e sensualidade das mulheres (Gomes, 2009). Essa construcdo iniciou-se com 0s viajantes
e colonizadores do século XVI e seus imaginarios biblicos de paraiso e pecado original. Nas
narrativas coloniais, o Brasil é construido como o Jardim do Eden, e as mulheres nativas como as
Evas (mulheres pecadoras) deste paraiso natural. A construcdo da mulher brasileira como
pecadora, representa uma reconstrucdo da moral cristd ocidental que divide as mulheres em
“Marias” e “Evas” (VASCONCELOQS, 2005) ou “eurodescendentes virgens, mées, esposas” e
“indigenas e africanas e/ou afrodescendentes escravizadas pecadoras, disponiveis sexualmente”

(STOLKE, 2006).

Com a independéncia do Brasil, em 1822, e a construcdo de uma identidade nacional
brasileira, os intelectuais (destacando-se o Instituto Historico e Geografico Brasileiro) e literatos
(destacando-se a primeira geragdo do Romantismo, a geracdo Nacionalista, como José de
Alencar) passaram a reconstruir os imaginarios coloniais de paraiso ao enfatizar as belezas
naturais e a mistura de ragcas como caracteristicas da nagdo brasileira. O brasileiro teria surgido da
mistura racial e sexual do branco europeu com as nativas indigenas e africanas trazidas como
escravas. No inicio do século XX, a figura da mulata se concretiza como simbolo dessa mistura
de racas e sintese do povo brasileiro, carregando uma marca de permissividade sexual
(CORREA, 1996; GOMES, 2009) — com destaque na intelectualidade para a obra “Casa Grande

e Senzala” de Gilberto Freyre, de 1933, e para as obras de Di Cavalcantti na artes.
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Nessa consolidag¢do do imaginario da mulata sensual, o turismo tem um papel central. No
Estado Novo (1930-1945) cria-se o Departamento de Imprensa e Propaganda, no qual um dos
setores era 0 Turismo (SANTOS FILHO, 2007), o qual se encarregava de divulgar o Brasil no
exterior com a finalidade de atrair turistas. Destaca-se o arquivo fotografico® “Aspectos de
Pontos Turisticos Brasileiros”, produzido a pedido de Gustavo
Capanema, Ministro do Governo Vargas, entre 1938 e 1945, pelos
fotografos Peter Lange e Heric Hess. Na imagem ao lado as mulheres
e 0 mar compBe o0 ponto turistico Praia de Copacabana /Rio de

Janeiro.

Nesse mesmo contexto, cria-se a Carmem Miranda (BIGNAMI, 2002, p.95) que foi
exaltada por sua sensualidade, contribuindo na construgdo do imaginério de mulher brasileira
sensual (apesar de ter nascido em Portugal, criou-se no Brasil e carregou a imagem de
brasilidade). Seus filmes também foram exibidos no exterior, como o Banana da Terra, de 1938,

onde interpretou O que que a Baiana tem? De Dorival Caymmi.

Antes do século XX, a intelectualidade, a arte e a literatura eram os principais discursos
sobre uma nacgdo; a partir de meados do século XX, a indudstria cultural (o réadio, depois a
televisdo, atualmente a internet) torna-se a principal construtora e reprodutora dos discursos
nacionais. O Turismo, como fendmeno comunicacional (GASTAL, 2005), relacionado a indUstria

cultural, é também importante construtor de imaginarios nacionais.

Conforme Aoun (2001), uma reedicdo do imaginario ocidental de paraiso foi realizada

pelo marketing turistico do século XX, incluindo o marketing turistico do Brasil. A busca pelo

22 Disponivel na base de dados do Centro de Pesquisa e Documentacdo de Historia Contemporanea do Brasil da
Fundacdo Getulio Vargas. Arquivo Gustavo Capanema, Audivisual, 722. Disponivel em: www.cpdoc.fgv.br
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paraiso, que motivou as viagens dos descobridores, nos séculos XVI, teria passado a motivar
viagens de lazer, gerando uma nova onda de deslocamentos mundiais: as viagens turisticas. No
turismo do século XX esse imaginario foi reeditado nos fluxos turisticos de europeus para as

antigas colénias, construidas como paraisos tropicais.

Conforme Beni (2006), apesar das iniciativas anteriores do DIP, € em 1966 que o0 Turismo
passa a ter uma maior relevancia para o Estado Brasileiro com a criagdo da EMBRATUR
(Empresa Brasileira de Turismo, atualmente é Instituo Brasileiro de Turismo) e do CNTUR
(Conselho Nacional de Turismo). Neste contexto, de Ditadura Militar no Brasil (1964-1984), a
EMBRATUR divulga intensamente a imagem do Brasil como paraiso de mulatas. Assim,
reafirma a identidade nacional em torno da harmonia /mesticagem/ sexualidade/ paraiso. Segundo
Krippendorf (2003, p. 40, 41) o imaginario de paraiso é fortemente vinculado pelos empresarios
do turismo, pois estes agem segundo seus proprios interesses econémicos, interesses de receber
grandes quantidades de turistas, sem preocuparem-se com a motivacdo que levou estes turistas ao
destino. Conforme Bem (2005), vinculada a um imaginario de paraiso, a motivacdo destes

turistas, é em geral o turismo sexual.

O marketing turistico institucional da EMBRATUR utilizou seguidamente imagens de
mulheres semi-nuas. As mulheres tornaram-se atrativos turisticos, conforme analisa Caetano
(2004). Segundo Bem (2005) as politicas de turismo contribuem na reproducéo do turismo sexual
quando vinculam essas imagens. No mesmo sentido, aponta Bignami (2002) que a imagem do
Brasil no Turismo tem sido construida em cinco eixos: Brasil Paraiso, Lugar de Sexo Facil, Pais
do Carnaval, Lugar do Exdtico e do Mistico, Brasil do Brasileiro (sendo este Gltimo uma série de

caracteristicas, entre elas a auséncia de racismo).
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Destaca-se a pesquisa intensa documental de Alfonso (2006) sobre todas as campanhas
publicitarias da EMBRATUR. A autora destaca que “a idéia era exibir um pais de cores, sabores
e paisagens, um pais continental, tropical, exédtico, hospitaleiro, unido, formado por varias ragas e
culturas e repleto de mulheres sensuais. Um Brasil
muito parecido com aquele idealizado por
Gilberto Freyre na década de 30”. (Alfonso, 2006,
p.105). Ao lado a Revista da EMBRATUR de

1973 (idem, p. 89).

A mulher funde-se com a natureza,
compondo a paisagem brasileira vendida como paraiso. Nesse paraiso Brasil, a mulata comeca a
se destacar como atrativo para diferenciar o paraiso Brasil de outros destinos construidos como
paradisiacos. O imaginério de brasilidade deve ser reforcado para que o Brasil se torne destino
turistico, assim a fusdo entre mulher e natureza na comercializagdo do paraiso, deve ser reforcada
com a fusdo de mulher e cultura, com a comercializagdo da mulata. Assim, o Brasil se torna um
paraiso de mulatas, onde natureza exuberante, mulheres sensuais e mesticagem, fundem-se na

figura da mulata.

Nesse contexto destaca-se Oswaldo Sargentelli (1923-2002) e o seu Show de
Contemplacgéo as Mulatas. Sargentelli em 1948 ingressa para a radio como apresentador, em 1957
para a televisdo e em 1971 estréia seu show de mulatas, o qual apresentou em Vérias casas
noturnas do Rio de Janeiro, Sdo Paulo e depois por véarios paises do mundo. A mulata — uma
invencdo de racga, género, sexualidade e nacionalidade (CORREA, 1996) — é consolidada como
identidade espetacularizada e vendida como atrativo turistico. A mulata passou de simbolo da

identidade nacional a atrativo turistico principal do Brasil e, assim, a imagem no Brasil no
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mundo. Como atrativo turistico, simbolo de uma indUstria emergente — a indUstria do turismo —
ser mulata foi se transformando em profissdo. Sargentelli passou a se denominar mulatélogo — o
expertise em mulatas. A constru¢cdo da mulata se tornou cada vez mais disciplinarizada em
relacGes saber-poder. Nesse processo destacam-se 0s Cursos de Formacao de Mulatas do SENAC
do Rio de Janeiro realizados no final da década de 1980 e inicio da década de 1990 em parceria
com os empresarios dos shows de mulatas (GIACCOMINI, 2006). Se ser mulata ja era uma
construcdo discursiva e performatica, é agora uma construcdo disciplinada nas relacdes seber-

poder.

Acrescenta-se a atuacdo da Rede Globo de televiséo,
a qual, em 1993, realiza a primeira vinheta de chamada para

a transmissdo do desfile das Escolas de Samba do Carnaval

do Rio de Janeiro (imagem ao lado). Nessa vinheta, a mulata
desenvolve performance semelhante a do Show das Mulatas. Assim, a midia, nas relagGes saber-

poder, também sabe o que € uma boa mulata, uma Mulata Globeleza.

2. A desconstrucéo do Brasil como um paraiso de mulatas

No século XIX, conforme Gomes (2005), no periodo da transicdo da escravidao para o
trabalho livre, o esforco da elite era por nomear as pessoas e grupos como livres ou escravos,
impedindo que os libertos se associassem em torno de uma identidade de homens de cor. Nao
houve politicas de inclusdo racial apos a abolicdo (1888), e essa auséncia foi sustentada pelo
discurso da mesticagem harmonica, que pregava que ndo seriam necessérias politicas de incluséo

dos negros, pois todos estavam integrados. Mas existiram continuos movimentos negros
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disputando esse imaginario de nacdo mestica e lutando por politicas de inclusdo, reparagao,
afirmacéo e reconhecimento. Munanga (1999) demonstra que essa histdria do movimento negro
se d& na definicdo de uma identidade negra contra uma identidade nacional de mesticagem que

ocultava o racismo.

Na década de 1950, a Organizacgdo das Nacdes Unidas para a Educacgéo, Ciéncia e Cultura
(UNESCO) patrocinou uma série de pesquisas sobre as relagdes raciais no Brasil, com objetivo
de apresentar ao mundo uma experiéncia bem sucedida de relagdes raciais, que poderia servir de
exemplo de convivio racial para o mundo poés-guerra, face as atrocidades dos Nazistas.
Intelectuais importantes como Florestan Fernandes participaram do projeto, o qual levantou
dados das condi¢Bes de vida de negros e brancos e também analisou aspectos mais sutis do
racismo. Conforme Skidmore (1989) o Projeto UNESCO frustrou suas expectativas iniciais,
acabando por evidenciar o racismo no Brasil. A partir de 1964 todos 0s movimentos sociais s&o
reprimidos pela Ditadura Militar. Em 1978 é fundado o Movimento Negro Unificado, marcando
o refortalecimento do movimento negro ou surgimento do movimento negro contemporaneo. A
partir dai muitas pesquisas realizadas demonstraram, inclusive estatisticamente (PAIXAO,2003),
a presenca do racismo no Brasil, buscando formas de combaté-lo.

Com relacdo a interface de raca e género, Nascimento (2003) aponta que no Brasil as
mulheres negras sofreram e sofrem o racismo e o0 machismo, tanto em situagdes praticas como no
mercado de trabalho, como simbolicas na construgdo de suas identidades . Lopez (2009) aponta
que:

Se 0 movimento negro (com um perfil masculino de lideranca) prop8e em sua raiz uma
critica a democracia racial enquanto “mito”, questionando as posi¢fes desiguais em
termos raciais na sociedade brasileira, a critica do movimento de mulheres negras se faz
“corpo” ao atribuir a “mesticagem” a violéncia sexual do homem branco colonizador
sobre as mulheres africanas e indigenas. Critica que se constitui através da conexao
diasporica desse processo de opressdo nas Américas. O corpo da mulher negra se torna
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visivel como objeto de multiplas opressdes e o centro das disputas politicas. (LOPEZ,
2009, p.176)

No feminismo negro, as tematicas centrais da militdncia giram em torno do corpo e a
sexualidade, “vinculando a autonomia sexual em relacdo a reproducdo (um assunto do
feminismo) a dupla opressdo de género e raga, expressa na imagem hiper-erotizada da mulher
negra” (idem, p.229). Assim, as militantes criticam e buscam desconstruir os estereétipos de
mulher negra hiper-erotizada. Em 1985 — conforme reportagem da Folha de S&o Paulo sobre
Sargentelli®® — a Comissdo de Valorizacio e Integracéo Politica do Negro do Rio Grande do Sul,
acusou Oswaldo Sargentelli de racista e de explorador da mulher negra, por seus shows de

Mulatas.

A aproximagcdo com o movimento feminista, nessa temética, se d& nas acles contra a
mercantilizacdo do corpo da mulher na midia. Como resultado da luta do movimento feminista e
movimento de mulheres negras, foi sancionada em 2005 a Lei Estadual do Rio de Janeiro nimero
4.642%, através da qual “Fica proibida a veiculagdo, exposicéo e venda de postais turisticos, que
usem fotos de mulheres, em trajes sumarios, que ndao mantenham relacdo ou ndo estejam
inseridas na imagem original dos cartGes-postais de pontos turisticos, no ambito do Estado do Rio

de Janeiro”.

% Disponivel em  http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u22987.shtml
% Disponivel em http:/alerjlni.alerj.rj.gov.br/
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Pela Praia de Iracema. Oleo sobre a tela-90x122cm. Dia de Turista. Oleo sobre a tela -60x81cm. 2004
2004

Muitas vezes a luta contra os estereotipos se relaciona com a luta contra a exploragdo
sexual. O Cédigo Mundial de Etica no Turismo?®, reconhece o problema da imagem ao incentivo
do Turismo Sexual em seu sexto artigo, “da obrigacdo dos agentes de desenvolvimento turistico”,
no qual afirma que os meios de comunicagdo ndo devem facilitar o turismo sexual. Assim, os
movimentos de combate ao turismo sexual também contribuem na tentativa de desconstrugédo do
imaginario do Brasil como paraiso de mulatas, por exemplo: a OMT, a UNICEF e a ECPAT
criaram o Cédigo de Conduta para a protecdo da crianca da exploracdo sexual em viagens e no
turismo®. Outro exemplo é a obra do artista cearense Descartes Gadelha. Sua exposicdo
“Iracemas, Morenos e Coca-colas”, de 2004, é uma denuncia ao turismo sexual em Fortaleza. A
referéncia a Iracema e a Moreno busca enfatizar as consequéncias negativas do imaginario sexual
entre 0s europeus e as nativas, construido a partir do romance Iracema (1865) de José de Alencar,
também um cearense, no qual a india Iracema se envolve com o portugués Martins Soares
Moreno. Também é uma referéncia a Praia de Iracema, em Fortaleza, um dos principais pontos

de exploracéo sexual. A seguir algumas de suas obras®’.

Além dos discursos dos movimentos sociais que buscam desconstruir a imagem do Brasil
em torno dos imaginarios de paraiso e de mulheres sensuais, uma reorientacdo na politica externa
brasileira faz emergir um discurso que busca também mudar a imagem do Brasil, buscando
mostra-lo como uma poténcia emergente. O governo do Presidente Luis Indcio Lula da Silva Lula
(2003-2010), do Partido dos Trabalhadores, prop6s uma reorientacdo na politica externa

brasileira, buscando estabelecer um novo posicionamento para o Brasil no mundo (Reis, 2010).

% Disponivel em http://www.unwto.org/code_ethics/sp/global.htm
% Disponivel em http://www.thecode.org
27 Disponiveis em www.muac.ufc.br

www.eca.usp.br/turismocultural | Bt



[REVISTA ELETRONICA DE TURISMO CULTURAL] 2°. Semestre de 2010 59
ISSN 1981 - 5646 Volume 04 — No. 02

Conforme Guimaraes (2007) o Brasil tem adotado uma nova postura no cenario internacional,
fortalecendo suas relagdes na América Latina e construindo relagbes com Africa do Sul, China,
india e outros, buscando uma atuac&o mais independente dos paises historicamente hegeménicos.
Também, o Brasil tem buscado demonstrar lideranca no cendrio internacional, seja tecnologica
(como no desenvolvimento de biocombustiveis/etanol), estratégica (pleiteando uma vaga no
Conselho de Seguranca da ONU e reafirmando sua soberania sobre a Amaz6nia) e econdmica
(enfrentando os EUA e outras poténcias nas reunides da Organizacdo Mundial do Comércio).
Esse Brasil que se apresenta como poténcia emergente, em oposi¢do a um Brasil que se apresenta
como paraiso, apareceu nos discursos dos agentes do turismo entrevistados que serdo analisados a

sequir.
3. (Re)(Des)Construcdes do Brasil como paraiso de mulatas

Este item tem como objetivo analisar discursos turisticos atuais, para perceber quais
imaginarios estdo presentes, quais identidades estdo sendo desconstruidas, reconstruidas e
construidas. Elegeu-se como recorte empirico, os discursos do Plano Aquarela de Marketing
Turistico Internacional do Ministério do Turismo (e a Marca Brasil que resultou dele), e 0 Show
das Mulatas da Cia. Sandrinha Sargentelli. Foram realizadas entrevistas, observacdes e analise

documental.
3.1 Plano Aquarela

Em janeiro de 2003 foi criado o Ministério do Turismo. A EMBRATUR, criada em 1966,
que até entdo era responsavel por toda a politica de turismo, passou a “concentrar-se na

promocdo, no marketing e apoio & comercializacdo dos produtos, servicos e destinos turisticos
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brasileiros no exterior”?®. No inicio da Gestdo, o Ministério do Turismo juntamente com o

Conselho Nacional de Turismo®®, criou o Plano Nacional de Turismo; bem como, a
EMBRATUR, seguindo o Plano Nacional de Turismo, criou o Plano Aquarela®. O Plano
Agquarela desenvolveu-se, a partir do Programa de Reposicionamento da Imagem do Brasil no
exterior, que faz parte do Macro Programa de Promocdo e Apoio a Comercializacdo, dentro do
Plano Nacional de Turismo (2003-2007). Ou seja, ele surge como uma demanda, expressa no
Plano Nacional de Turismo, de reposicionar a imagem do Brasil. A Chias Marketing foi entéo a
empresa escolhida e ao logo de 2003 e 2004 elaborou o Plano Aquarela e a Marca Brasil,

lancados em marc¢o de 2005.

Na fase do diagndstico, foram levantados, entre outros aspectos, os produtos turistico
brasileiros. No produto cultura, destaca-se o item “A potencialidade dos produtos de turismo
cultural no Brasil”, no qual encontra-se a seguinte descri¢do: “Uma das caracteristicas singulares
do Brasil é sua mistura racial e cultural, uma sociedade constituida por portugueses, indios e
africanos, aos quais foram se juntando imigrantes de dezenas de outras nacionalidades. Essa
miscigenacdo é o0 que distingue os tracos da “brasilidade”

(EMBRATUR, CHIAS, 2005, p. 38). Apos a elaboracdo do Plano
Aquarela foi realizado um concurso, coordenado pela Associacdo de . BRASIL
Design Gréfico do Brasil e foi selecionada a proposta de Kiko Farkas.

Marca Brasil ao lado.

2 Disponivel no site do Ministério do Turismo http://institucional.turismo.gov.br/
% Instituido em sua nova forma a partir do DECRETO N° 4.686, DE 29 DE ABRIL DE 2003.
% EMBRATUR; CHIAS MARKETING. Plano Aquarela do Brasil: Marketing Turistico Internacional. Relatdrio

Executivo. 2005.
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Para além dos documentos do Plano Aquarela, para mapear os imaginarios que emergem
no Plano e na Marca Brasil, foram realizadas entrevistas com os principais agentes. Em marco de
2009 foi realizada entrevista com Jodo Moreira, Presidente da Confederacdo Brasileira de
Conventions & Visitors Bureaux, lideranca do setor privado brasileiro no que diz respeito a
comercializagdo, promogéo, imagem do Brasil no exterior e marketing turistico. Em abril de 2009
foi realizada entrevista com Janine Pires, Presidente da EMBRATUR, lideranca do setor publico
no que se refere a comercializacdo, promocdo, imagem do Brasil no exterior e marketing
turistico. Também em abril foi realizada a entrevista com Patricia Servilha, Diretora no Brasil da
Chias Marketing Consultoria, empresa que realizou o Plano Aquarela. Referente a preocupacgéo

em ndo reproduzir o estereotipo da mulata hipererotizada na promocao internacional, destaca-se:

Na questdo da promogdo sdo diversas coisas, desde o cuidado que vocé tem com sites,
material promocional, imagens que sdo utilizadas (...) ndo botar mulher de biquini, botar
ela com uma canga (...) Nés ndo usamos mulheres semi-nuas em eventos culturais (...),
por exemplo, se vocé disser assim, eu pegar o show e vou levar 1a em Paris pra fazer um
show, uma apresentacdo artistica, maravilhoso, agora se eu fazer um evento de
promog¢do do Brasil “venham pro Brasil fazer turismo, passear’, e eu utilizar essas
mesmas pessoas pra ta |4 falando do Brasil, eu to reforcando um estereétipo (Janine
Pires, EMBRATUR)

O bom, efetivamente, do Plano Aquarela é que ele tira o foco do futebol, que era nossa
promocdo, da mulher, ou era seio ou era nddega. A Marca fugiu disso, ela ndo podia
representar isso. Ela tinha que representar um pais moderno, um pais equilibrado, um
pais democratico, com muitas religides, muitos povos, muita gastronomia, muita
arquitetura. (Jodo Moreira, FBC&VB)

Com relacdo a identidade nacional destaca-se que hd uma manutencdo da identidade
racial da mesticagem harmonica e a reedigdo de um imaginario de paraiso natural e tropical,

destaca-se as falas de Janine Pires e Patricia Sevilla.

Do ponto de vista do turismo, os aspectos mais, de longe, mencionados, sdo a alegria do
povo brasileiro, o jeito de ser do povo brasileiro, a natureza, sdo os dois, se vocé tiver que
resumir sdo dos dois. (...) E a alegria do povo brasileiro é uma coisa muito especial(...)
Obvio, a gente mora num lugar tropical, a gente tem a formag&o da nossa populagdo que é
muito misturada de ragas(Janine Pires, EMBRATUR)
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Essa era a visdo do turista, de ver que o Brasil tem essa capacidade de miscigenacao (...) A
outra coisa é a questdo da alegria, que foi pautada também pelo préprio turista. (Patricia
Servilha, Chias Marketing)

No entanto essa miscigenacao é reinterpretada como fazendo parte do Brasil que quer ser

moderno e ndo exotico.

O Brasil ndo quer ser um pais exético. O posicionamento exclui essa op¢do. NOs queremos
ser um pais moderno em que essa questdo da miscigenacdo constréi o futuro (Patricia
Servihla, Chias Marketing)

O Brasil no mundo hoje é o pais do etanol, € o pais do presidente Lula que ¢ amigo do
presidente Obama, sabe? E o0 pais que esta combatendo o desmatamento da Amaz6nia, é 0
pais que tem mais de 20 milhdes de pessoas que ascenderam a classe média, é um pais de

pesquisa em aguas profundas de petréleo, é o pais da EMBRAER, da Vale do Rio Doce,
esse é o Brasil que 0 mundo vé (Janine Pires, EMBRATUR)

Se a erotizagdo estava ligada com a exotizacdo na imagem de paraiso de mulatas, agora a
ressignificacdo da mesticagem carrega consigo a ressignificacdo do erotico. No Brasil moderno
ndo ha espago para o apelo sexual, mas o apelo sensual é entendido como diferente, pois €
componente da identidade nacional mestica. As mulheres estereotipadas como atrativo turistico

ndo aparecem mais, mas a sensualidade como atratividade é caracteristica do povo. Destaca-se:

Quando a gente foi trabalhar o briefing da Marca Brasil tava que o Brasil € feito de curvas,
inclusive as curvas da mulher brasileira, né? Quando o Niemayer descreve parte de seu
trabalho, ele descreve algumas obras que ele buscou as formas, nas formas da mulher
brasileira, isso ndo tem nada de ruim, ndo é ruim que a beleza seja objeto de admiracéo, é
ruim quando a beleza é objeto de comércio e Unico, especifico ou quando se torna um
problema social. E gravissimo no nordeste, é gravissimo. [A imagem] ligada a sexualidade
sim. Tem que ser combatido (...) O que ndo combate é da sensualidade. Que sdo coisas
diferentes, né? Entdo a curva é uma coisa que remete a sensualidade, mas nunca a
sexualidade (...) deixar de ser sensual e da Marca ter essa coisa da curva € impossivel.
(Patricia Servilha, Chias Marketing)

O Brasil ndo quer mais mostrar-se exético-erdtico, ndo quer manter imaginarios coloniais,
pretende tornar-se uma poténcia emergente, um pais moderno, mas com suas particularidades,
com sua brasilidade. Esse é o discurso que prevalece no Plano Aquarela e na Marca Brasil que
resultou do Plano. Através de analise documental e de entrevistas foi possivel perceber que o
marketing turistico esta colaborando no reposicionamento da imagem do Brasil no mundo. O

movimento feminista conseguiu desnaturalizar a mercantilizacdo do corpo da mulher na midia e
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tornar isso condenavel no turismo. O discurso do movimento negro e de mulheres negras, de forte
critica ao esteredtipo da mesticagem harmoénica e da mulata, ainda ndo prevalece nas relagdes
saber-poder. Assim, alguns imaginarios permanecem. Em alguns trechos das entrevistas e dos
documentos, foi possivel observar a permanéncia de uma ideia de paraiso natural, de
sensualidade natural das mulheres, de curva das mulheres, da mulata como um simbolo, da
mesticagem entre as ragas como algo romantizado (ocultando as violéncias envolvidas na
escraviddo e na colonizacdo). O marketing foi alterado, as pecas publicitarias resultantes deste
novo Plano de Marketing foram alteradas, existe o objetivo de reposicionar a imagem do Brasil;
no entanto, os imaginarios sdo construcbes mais complexas, subjetivas e duradouras (Gastal,
2005) e envolvem relacGes de poder, por isso ainda permanecem.

3.2 O Show de Mulatas da Cia. Sandrinha Sargentelli

A Cia. Sandrinha Sargentelli estreou suas apresentacfes em 13 de maio (em funcdo da
data da abolicdo da escravatura) de 2003 e em 2009 completou 600 apresentages. O publico,
conforme Sandrinha (em entrevista) é composto de metade de estrangeiros e metade de
brasileiros, a maioria empresarios e executivos. Conforme Press Release disponivel no site da
Cia.: “Sandrinha Sargentelli d& continuidade a obra de Oswaldo Sargentelli (1993-2002)
precursor do show de contemplacdo a mulata que rompeu o0s quatro continentes (...)

»31

Genuinamente brasileiro o show abencoa a miscigenacdo Na homenagem a Oswaldo

Sargentelli que consta no site, destaca-se: “Oswaldo Sargentelli celebrou a mulata, estereotipo
932

que povoa o0 imaginario, assim como Jorge Amado fez na literatura e Di Cavalcanti na pintura™.

O reforgo ao imaginario da mulata é explicito e fato de Sandrinha ter recebido varios prémios™

%! Disponivel em www.sargentelli.com.br
%2 |dem
% Idem
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demonstra que essa ordem discursiva ainda permanece forte apesar das disputas e tentativas de
descontrucdo, protagonizada, principalmente pelo movimento negro, feminista e de mulheres

negras.

No dia 11 de abril de 2009, realizei pesquisa de campo no Show da Cia. Sandrinha
Sargentelli, realizado na Casa da Fazenda Morumbi, restaurante e espago cultural, sede da
Academia Brasileira de Arte, Cultura e Historia — ABACH, a qual teve como um de seus
fundadores Dante de Laytano, intelectual gaicho que inspirado em Gilberto Freyre contribuiu na
construcdo da identidade nacional em torno da mesticagem harménica (Gomes, 2008). O local,
no Bairro Morumbi, € bastante requintado e frequentado pela elite paulistana, turistas e
executivos de passagem. No evento, antes do Show da Cia. Sandrinha Sargentelli, ocorreu a
entrega de Diplomas “Alegria Alegria Brasil” a personalidades. Os Diplomas foram homenagens
da ABACH a profissionais de destaque: empresarios, arquitetos, artistas, jornalistas, advogados,
estilistas. Foram em torno de 30 homenageados — todos brancos. Havia cerca de 150 pessoas,
muitos familiares dos homenageados. Havia apenas uma negra, entre as 150 pessoas, a qual veio
acompanhando a mée de uma bailarina (a Unica branca), que faz parte da Cia ha cinco anos, e
essa foi a primeira vez que elas assistiam ao show. Havia muitos 6rgdos da imprensa: jornais
escritos, radios, canais de televisdo por assinatura, TV Record, sites de internet. Sandrinha

recepcionou a todos com muita simpatia.

Comeca 0 evento com a exaltacdo do nacionalismo. Inicia-se com o Hino Nacional
Brasileiro. Em seguida uma homenagem a Oswaldo Sargentelli e a entrega dos diplomas. Enté&o,
Sandrinha comeca o Show. O Show inicia com a entrada da Banda e de Sandrinha Sargentelli

com a jé tradicional frase de apresentacio do show :“E samba, é alegria, sio mulatas nota mil”.
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Na versdo Pocket apresentada nesse evento — a versdo mais apresentada, conforme
Sandrinha, em entrevista — uma a uma sdo chamadas as mulatas para seus solos de samba
interativos, também tem um solo da colombina (feito pela bailarina branca), um solo de
percussdo, um solo do Rei Momo e no final o quadro Apotedtico Carnaval onde todos os artistas
dancam e chamam o publico para dancar. As mulatas sdo chamadas uma a uma por Sandrinha
com frases como: “Abencgoada miscigenacdo. Salve o Brasil brasileiro. Vamos agora acompanhar
o telecoteco, o ziriguidum, o borogodd, o balocobado, sem escatiripapo”; “A mulata nasceu para
ser admirada e acima de tudo respeitada. Vamos agora chamar a morena do anoitecer”; “Ela, que
é da cor do pecado”; “Cintura fina, coxinha grossa, sorriso no rosto e samba no pé”; “Tudo isso, é
uma s0”; “Afrouxem 0s nos das gravatas”; “Essa negra € de tirar o folego”. Cada uma faz sua
performance com uma musica especifica e Sandrinha convida pessoas da platéia para dancar com

elas, como algumas fotos abaixo, que fazem parte do diario de campo da pesquisa:

Em entrevista, Sandrinha define a mulata:

Aos meus olhos ela é um esteredtipo, que com certeza povoa 0 nosso imaginario, ela se
tornou o simbolo da mulher brasileira, claro pela mistura das ragas, e por toda a energia
positiva que tem, uma beleza plastica sem fim e com certeza um talento extraordinario,
principalmente no que diz respeito ao samba. Eu penso que 90% das mulatas sdo
musicais, ja nascem sambando.
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E exatamente essa fusdo performatica e discursiva entre mulher brasileira e identidade

nacional mestica que se consolida no Show das Mulatas, agora, ainda, através da
disciplinarizacdo e da espetacularizagdo. A disciplinarizacdo ndo é aqui entendida como
repressdo, mas como producdo controlada (FOUCAULT, 1993). O Brasil é produzido como
mestico, a mesticagem é produzida como alegria, beleza, ritmo e sensualidade da mulher, a
mulata é produzida como uma sintese racial, de género e de sexualidade. A producdo dessa
sintese é agora controlada pelo outro (empresarios do turismo e midia) que disciplinam e

espetacularizam essa identidade em reconstrucao.

Na transformacdo da mulata em profissdo, como analisou Giacomini (2006), as “mulatas”
sofrem o dilema de suas proprias definicdes. Querem se distanciar das prostitutas e se aproximar
das dancarinas. Mas percebem que a possibilidade que se abre é de mulata, ou seja, 0 “ser
mulata” é uma oportunidade de trabaho e a0 mesmo tempo & uma restricdo de outros trabalhos.
Isso pode ser observado nos quadros da Cia. Sandrinha Sargentelli que ndo sdo de mulatas, 0s
quais sdo realizados por dancarinas brancas. As mulatas s6 podem ser mulatas, ndo sao
simplesmente dancarinas de samba, como as brancas, que no caso da Cia. Sandrinha Sargentelli,
dangam o solo de mulatas e os quadros como colombina e brasileirinho (com sapatilhas e
fantasias inspiradas no balé classico). Nesse processo de disciplinarizacdo e espetacularizacao,
ocorre também a disciplinarizacdo dos corpos. Vale ressaltar um trecho da entrevista de

Sandrinha a Colunista da Revista Look, Eli Halfoun®*:

Para ser uma mulata da Cia.Sandrinha Sargentelli, além de ter o samba no pé, tem que
ter formac&o cléssica porque o show é rigorosamente coreografado. Fazemos 2 audicfes
por ano, em novembro e em abril. Priorizo bailarinas entre 18 e 25 anos, estatura
mediana, a palavra de ordem ¢é disciplina, dentro e fora de cena. A sensualidade é
caracteristica da brasileira, o sorriso colado ao rosto faz a diferenca especialmente nos

* Disponivel em www.sargentelli.com.br
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quadros interativos. E, tem que ter “coxinha grossa, bumbum redondo, cinturinha fina,
peitinhos em pé e ser cheirosa...” — como 0 mestre costumava defini-las.

O imaginério da mulata como simbolo da brasilidade mestica, racial e sexual permanece.
O movimento de mulheres negras, em interface com o movimento feminista e negro, em sua
critica ao imaginario da mulata, continua a sofrer a tentativa de silenciamento. O movimento
feminista fez emergir a critica a mercantilizacdo do corpo da mulher, na medida em que o show
de mulatas precisa constantemente se reforcar como cultura — como pode ser percebido no trecho
da entrevista em que Sandrinha responde a pergunta sobre 0os movimentos que a criticam e

criticaram seu tio Oswaldo Sargentelli:

Sim, existe 0 azedume. A mulher bonita, 0 azedume diz que se expde. Essas pessoas
nunca irdo morrer e n6s ndo podemos dar atencdo a tal barbarie. O Oswaldo Sargentelli
simboliza a cultura, ele rompeu os continentes divulgando o samba, divulgando as
raizes, colocando e trazendo o simbolo da beleza da mulher brasileira inclusive como
uma negra. Expd-las em hip6tese alguma. Bacana € a gente falar € a mulher brasileira, é
a mulata, claro, mas muito e sempre, invariavelmente aliado a cultura.

O apelo erotico do show € construido como caracteristica cultural do Brasil. Essa cultura
brasileira € harmonicamente mestica, sexual e racialmente. Esse cultural é naturalizado,
essencializado. O simbolo dessa cultura brasileira ¢ a mulata e sua sensualidade. A mulata é
naturalizada, cristalizada, essencializada — apesar das disputas discursivas que tentam

desnaturalizar e criar outras possibilidades de ser mulher negra brasileira.

Consideracodes Finais

Nesse estudo analisou-se como o imaginério da mulata sensual foi construido, quais as
tentativas de desconstruir esse imaginario e como atualmente discursos turisticos tem lidado com
essas disputas discursivas. Percebeu-se que a mulata é construida como sintese da miscigenacao

sexual e racial, como erética, disponivel, alegre, cheia de ginga — 0 que remete a uma identidade
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de género (ser disponivel ao homem branco), de sexualidade (hiper-erotizada), de raca (ser

mulata € raga, uma raca misturada, porém unica, uma mistura de racas que a determina suas

caracteristicas de alegria e corpo gingado).

Essa mulata é produzida, discursiva e performaticamente, por literatos, intelectuais,
artistas, midia e pelo turismo. No turismo, a mulata “que ja é”, “deve ser” passando essa
construcdo por um processo de disciplinarizacdo que produz a mulata profissional e de
espetacularizacdo da mulata. O aprisionamento do que é ser mulata é questionado pelo
movimento de mulheres negras (em interface com o movimento negro e movimento feminista)
que demonstra as multiplas possibilidades de ser mulher negra e tenta desconstruir o imaginario
da mulata erotizada. Mas esse imaginario é muito forte, na medida em que € construido e
reconstruido em relacdes de poder machista e racista. Ou seja, esse imaginario reproduz posic¢oes
desiguais entre homens e mulheres, brancos e negros, onde a mulher negra é quem sofre a maior

violéncia e tem sua reivindicagéo por outras identidades silenciada.

Na analise dos atuais discursos turisticos — o Plano Aquarela da EMBRATUR e 0 Show
de Mulatas da Cia. Sandrinha Sargentelli — foi possivel perceber que 0s movimentos sociais estdo
conseguindo fazer emergir criticas a valores e a esteredtipos antes naturalizados, como a
mercantilizacdo do corpo da mulher na midia e como a exploragdo sexual no turismo. No entanto,
0 imaginéario da mulata hipererotizada — por articular relacdes de poder baseadas no género, na
raca e na sexualidade — ainda ¢é naturalizado, ainda compde a ordem discursiva hegem®onica e se
constitui em violéncia no plano simbolico, na medida em que exclui outras possibilidades de

definicdo identitéria reivindicadas pelos movimentos de mulheres negras.
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