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A FESTA DO PINHAO NA ESTANCIA CLIMATICA DE CUNHA COMO ATRIBUTO

CULTURAL E ATRATIVO TURISTICO

Prof. Ms. Henrique Alckmin Prudente'

RESUMO:

O presente artigo trata de relacionar o ambiente campestre com as festas populares,
importante categoria de analise na esfera cultural, destacando de que forma fatores ligados a
producdo agricola podem subsidiar importantes desdobramentos no trade turistico. A Estancia
Climatica de Cunha, municipio localizado no Vale do Paraiba, estado de Sao Paulo, promove
anualmente no més de Abril a Festa do Pinhdo. Trata-se de um evento que incrementa o
acervo gastrondmico propiciando ainda nova forma de geracdo de receita, fator
imprescindivel para unidades administrativas situadas fora de eixos de desenvolvimento
urbano-industriais.
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Ambiente Rural.
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Dimensao Historica

O Homem, desde os tempos mais remotos das antigas civilizagdes, apresenta como ponto
crucial de diferenciagdo em relagdo aos outros seres vivos a experiéncia impar de acumular
conhecimentos ¢ de transmiti-los as geragdes vindouras, numa tentativa de perpetuar tragos
marcantes de sua existéncia a seus descendentes conforme argumenta Maria Nazareth

Ferreira.’

Neste processo de construgcdo da identidade cultural ha a mediagdo de trés grandes alicerces
balizadores: o espaco, o tempo e 0 movimento’. O espa¢o assume importancia nesta secular
jornada, pois se revela como a territorialidade, o palco material das experimentacdes e dos
mecanismos de adaptacdo dos grupos humanos em relagcdo aos elementos de ordem natural
que os cercam. O tempo desponta a condi¢do de tempo historico, inerente a evolucdo do
conhecimento, propiciando melhorias de ordem técnica calcadas em acumulagdes de
experiéncias e realizagdes, ¢ aos ciclos de expansdo de certos sistemas de producio,
fomentando com isto o aparecimento de economias com sutilezas conjunturais e estruturais
bem especificas. Por fim, o movimento, tratando desta marcante passagem de conhecimentos
como um processo dindmico, carregado de simbioses e de sincretismos, impulsionando a

conformac¢ao dos mais complexos atributos de ordem cultural.

Tomando esta premissa historica, pode-se proceder ao estabelecimento de uma conceituagao

de cultura, fundamental para a plena analise das festas populares, concordando com Maria

> FERREIRA, Maria Nazareth. As Festas Populares na Expansdo do Turismo - A Experiéncia Italiana. Sdo
Paulo: Arte & Ciéncia, 2005.

3 FERREIRA, Maria Nazareth. Identidade Cultural e sua Relacdo com o Turismo. In: Identidade Cultural e
Turismo Emancipador. FERREIRA, Maria Nazareth (Org.) Sdo Paulo: CELACC-ECA-USP, 2005, p. 31-38.
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Nazareth Ferreira® que define esta categoria como forca de processos civilizatorios

integradores e como instrumento de comunicagdo de extrema relevancia.

O estudo das festas populares como atributo das culturas subalternas ¢ recente no Brasil.
Contudo, esta categoria de analise vem sendo objeto de preocupacdo de pesquisadores do
CELACC, Centro de Estudos Latino-Americanos sobre Cultura ¢ Comunicag¢do, da Escola de
Comunicacdes ¢ Artes da Universidade de Sdo Paulo, através de projetos de pesquisa
direcionados para o estudo da identidade cultural relacionada com o turismo emancipador,
organizado de maneira sustentavel, particularmente em municipios do Vale do Paraiba,

Estado de Sao Paulo.

Um dos trabalhos realizados por Maria Nazareth Ferreira em uma de suas diversas pesquisas
acerca da problematica cultural como poés-doutorado na Italia em 1998, possibilitou uma
ampla discussdo de uma das mais importantes facetas das culturas subalternas: as festas
populares, analisando tanto as religiosas como as profanas naquele pais, principalmente as
realizadas em pequenas cidades, transformando-se em promissores atrativos turisticos e fontes
solidas de geragdo de receita para as municipalidades. Este trabalho aponta para a
indissociavel relagdo entre Histéria, Cultura e Turismo, pois contempla as festas populares a
partir de uma perspectiva contemporanea, agregada a expansdo do turismo interno, regional,
de curta duragdo e, ao mesmo tempo, concebendo estas manifestagdes a partir de um aciimulo

de experiéncias humanas das mais ricas e diversificadas.

Neste contexto o alimento assume, tendo em vista os rituais agrarios na Europa, desde os
primordios da Civilizagdo Cristd, um papel impar como atributo cultural vivenciado

cotidianamente pelas populacdes em suas respectivas comunidades e sociedades. As sagras,

* FERREIRA, Maria Nazareth. As Festas Populares na Expansdo do Turismo - A Experiéncia Italiana. Sio

Paulo: Arte & Ciéncia, 2005.
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que ritualizam a importancia do alimento através da distribui¢do dos mais variados géneros
para as pessoas em diferentes tempos e espagos, sdo manifestagdes que consolidam esta
condi¢do fundamentalmente porque concretizam uma louvacao a natureza e uma retribuicao
pelo sustento adquirido, mediante muitas dificuldades imprevisiveis e muito trabalho e que
pode ser acessivel gracas as possibilidades do ciclo agrario associado com as condigdes

climaticas e geograficas.

E possivel fazer uma relagdo de algumas das festas populares vinculadas com o ciclo agrario
estudadas por Ferreira com a Festa do Pinhdo, celebragdo contemporinea que integra o
calendario anual de eventos da Estancia Climatica de Cunha. Assim, podem ser enumeradas
algumas festas que apresentam certa similaridade tais como o Calendimaggio, festa que
celebra a primavera e as flores, realizada na cidade de Assisi. Este evento ressalta a relagdo
homem-natureza com a chegada da nova estacdo que, no Hemisfério Norte, ocorre no final de
Marco. Da mesma forma ocorre com a festa medieval em Olevano Romano, trazendo a
incorporagdo em sues ritos de alimentos importantes que modelam a identidade cultural na
Bacia do Mar Mediterraneo, como os vinhos € o azeite. Pode ser citada ainda a festa medieval
de Cori, importante centro agricola e entreposto comercial, trazendo uma peculiar relagao
com a Estancia Climatica de Cunha, tendo em vista que o municipio paulista tornou-se um
centro agricola relevante, possuindo desde o século XIX até meados dos anos 40 do século
passado uma funcionalidade ligada ao setor agropecuario devido ao abastecimento de
inimeros géneros alimenticios como feijado, mandioca, milho, carne bovina e suina, leite,
queijos, frutas etc. Além destes produtos Cunha, na virada do século XIX para o XX,

exportou vinho para os mercados de Taubaté e de Sdo Paulo’.

> VELOSO, Jodo José de Oliveira. A Vitivinicultura Cunhense. Centro de Cultura e Tradicdo de Cunha. Museu

Municipal Francisco Veloso. Cunha: 2006.
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Tais aspectos influenciaram sobremaneira o movimento populacional. Segundo dados do
SEADE®, Cunha chegou a ter, em 1920, 20.171 habitantes, sendo que 20 anos depois, em
1940, sua populacdo total chegou a 24.818 moradores, constituindo-se em um dos mais
populosos municipios do Vale do Paraiba, suplantando cidades como Sao José dos Campos,

Jacarei e Pindamonhangaba’.

A dinamica capitalista do po6s-II Guerra Mundial, encabegcada pelo modelo de
desenvolvimento e de acumulacdo norte-americano, produziu intensas modificagdes nas
funcionalidades dos territérios valeparaibanos, a comegar pela constru¢do da Rodovia
Presidente Dutra, inaugurada em 1951, que deslocou as atividades produtivas dos municipios
localizados no Vale Historico, como Silveiras, Sdao José do Barreiro e Bananal, e,
posteriormente, pela formacao de regides industriais prosperas que passaram a atrair grande

contingente populacional como Sdo José dos Campos e Taubaté.

As areas agricolas sofreram de modo contundente estas transformagdes devido as constantes
migragdes populacionais e as perdas de valor econdomico dos produtos do campo, tendo o
produtor rural local que arcar, mais recentemente, com a concorréncia de grandes corporagdes
internacionais que trabalham com uma escala de compra e venda de produtos que oblitera
muitas tentativas de produgdo em pequena densidade, comprimindo as economias regionais
além de favorecer ao desaparecimento do pequeno comércio em suas mais diferentes

modalidades, tanto nos perimetros urbanos como nas zonas rurais.

Tal episédio se confirma diante da recente constitui¢do, na Serra Gatcha, de associagdes
ligadas a vitivinicultura e constituidas por pequenos produtores, como a Associagdo Gaucha

de Engarrafadores de Vinho, a Agevin, no municipio de Flores da Cunha, e a Associacdo de

% Sistema Estadual de Analise de Dados <www.seade.gov.br>. Acesso em 21/08/2007.
’ A populagio total de Cunha atualmente é de 23.587 habitantes; dado referente ao ano de 2006.
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Produtores de Vinho de Monte Belo do Sul, a Aprobelo, no municipio de mesmo nome. Uma
das vantagens oferecidas ¢ a redug@o dos custos de producao, tendo em vista a unificacdo das
compras de diversos insumos gerando maior competitividade frente a economia de escala e as
investidas cada vez mais ousadas de grandes empresas estrangeiras no mercado interno
brasileiro. A unido de esfor¢os em prol de melhores condi¢des de producdo vem gerando
constantes economias que chegam a 20% através de descontos quando da aquisi¢do de

determinados produtos que integram o circuito produtivo®.

O estudo da Festa do Pinhdo em Cunha ¢ indispensavel para a devida compreensdao das
mudangas que estdo ocorrendo no ambiente rural do municipio que ¢ marcado, na vanguarda
do século XXI, por rupturas com o modo de vida tradicional, baseado na producao
agropecuaria de subsisténcia, para um cendrio estrutural cuja base economica estd fortemente
atrelada a expansdo do turismo. Pode-se afirmar entdo que, ndo apenas em Cunha, mas em
tantas outras localidades brasileiras, o espaco rural esta sendo marcado por atividades nao
agricolas, dimensionadas para um patamar em que se encontra o oferecimento de servigos,
muitos dos quais de comércio de produtos re-elaborados, material e simbolicamente, como

uma das facetas de movimentos encabecados pela globalizagao capitalista.

A problematica cultural assume relevancia nesta perspectiva, pois se encontra no cerne de
questdes cruciais que se colocam na contemporaneidade. S3o questdes que assumem grande
importancia no meio académico como, por exemplo, a discussdo das identidades em ambito
global no contexto do “choque de civilizagdes”, sustentado por Samuel Huntington’, ¢ o

e ’ r : 1
carater fluido da cultura neste novo século, analisado por autores como Zygmunt Bauman'’

¥ Para maiores informagdes ver: “Pequenas vinicolas se unem para enfrentar a concorréncia”. O Estado de S.
Paulo, 28/08/2007, pag. B17.

 Ver: HUNTINGTON, Samuel. O Choque de Civilizagbes e a Recomposi¢do da Ordem Mundial. Rio de
Janeiro: Objetiva, 1996.

' Ver: BAUMAN, Zygmunt. Modernidade Liquida. Tradugio: Plinio Dentzien. Rio de Janeiro: Jorge Zahar

Editor, 2001.
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que qualifica este contexto como “modernidade liquida” numa referéncia a crise das mais

variadas institui¢des tradicionais do inicio do século XX, tais como familia, igreja etc.

A expansdo capitalista no pos-II Guerra e, conseqiientemente, a propagagdo do turismo,
atrelado ao capitalismo financeiro, bem como das demais atividades do segmento de servigos
j& nos fins do século XX e inicio do século XXI, sdo elementos que constituem um contexto
inseparavel no qual estdo inseridas as festas populares com inimeras contradigdes,

inquietagdes e conflitos.
Construindo o Cenario

No alvorecer do século XXI ha um consenso sendo reproduzido: a inexorabilidade da
globalizacdo capitalista. Porém este aspecto ndo elimina o carater diverso que estd por detras
das diferentes interpretacdes acerca deste processo. Ha teodricos e pesquisadores, como
Octavio Ianni'', irredutiveis do pensamento que delega ao capital o poder soberano e absoluto
nesta fase acentuada de desigualdades brutais em todo o planeta. Outros como Francis
Fukuyama'?, sustentam a vitoria do capitalismo num patamar de relagdes socioecondmicas e
politicas sem grandes conflitos, sobretudo entre as nagdes. Ja pesquisadores como Milton
Santos'® acreditam em uma transformacio originada nas classes populares em prol de um
sistema mais justo de distribui¢do de riquezas, contrariando as diretrizes do grande capital
transnacional que foram apontadas também por Atilio Borén'*, Emir Sader e outros

pesquisadores em suas consideragdes acerca do neoliberalismo.

""IANNI, Octavio. Teorias da globalizagdo. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 1995.

' FUKUYAMA, Francis. “The End of history and the last man”. New York: The Free Press, 1992.

¥ SANTOS, Milton. Por uma outra globaliza¢do — Do pensamento inico @ consciéncia universal. Rio de
Janeiro: Record, 2002.

* BORON, Atilio. A sociedade civil depois do diluvio neoliberal, p. 63-118. In: SADER, Emir & GENTILI,
Pablo. (Orgs.) Pds-neoliberalismo — As politicas sociais e o estado democratico. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
2000.

> SADER, Emir & GENTILI, Pablo. (Orgs.) Pés-neoliberalismo — As politicas sociais e o estado democratico.

Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2000.
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Contudo ¢ necessario realizar uma leitura destes processos que aponte para a explicitagao do
carater exploratorio existente neste contexto: a geracdo das desigualdades em escala
vertiginosa. O fato é que, tendo-se como premissas a expansao capitalista do pés-1I Guerra e o
avanco técnico-cientifico, a globalizagdo econdmica alarga a polarizagdo social. Em relacio
ao carater opressivo dos media ha a perda, paralelamente a dilui¢do dos padrdes de renda das
classes trabalhadoras, dos tracos identitarios de diversos grupos comunitarios, bem como do

carater simbdlico e Iudico dos sistemas de comunicagao populares.

O individualismo ¢ um dos expedientes mais poderosos desta estrutura global, pois dilacera o
carater de coesdo dos grupos populares, legitimados agora perante os apelos do consumo de

. . c 1
bens e de servicos atrelado ao fetiche da mercadoria.'®

Uma outra faceta deste emblema consensual da contemporaneidade ¢, sem davida, o avango
da atividade turistica em escala global, mas que traz na escala regional uma expansdo sem
precedentes, tendo em vista a crise estrutural do emprego ¢ o aumento das horas sem trabalho,
potencializando o ocio. Concomitantemente, os mecanismos de automacdo na industria
convergem para reduzir consideravelmente as oportunidades de empregos no setor secundario
da economia, o que favorece a acentuada expansao do setor de servigos em diversas nagdes do

mundo.

Na escala do turismo regional os estudos e as pesquisas protagonizados pelo CELACC'” vém
contribuindo para uma discussdo e um debate acerca da importancia do turismo regional,
situado fora dos grandes movimentos de mobilizacdo de capitais para o fomento de viagens ao
exterior, o que satisfaz interesses de companhias aéreas, de redes de hotéis, de agéncias de

viagens e operadoras em um nivel eminentemente global.

' Ver: GALHARDO, Soledad 4 formagdo de novos sentidos na cidade: Media e processos culturais. 2003, 232
f. Tese (doutorado em Ciéncias da Comunica¢do). ECA/USP, Sao Paulo.
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O turismo regional traz a tona o turismo cultural e outras segmentagdes, como o turismo
ecoldgico e o turismo rural, sustentados nas praticas cotidianas das classes subalternas e, com
isso, tornando-se indispensaveis mecanismos inversores em relagdo as entidades de carater
internacional ao possibilitar a geracdo de ganhos e de receitas no circuito de pequenas cidades
e de regides e lugarejos bem peculiares, fator essencial, fundamental e vital ao Brasil em
virtude de crescentes demandas de ordem econdmica e social por parte da populacdo. Estas
atividades encontram-se sedimentadas em um turismo constante que pode ser realizado nos

finais de semana ao longo de todo o ano e ndo apenas em feriados ou em férias esporadicas.

A historicidade, principalmente em se tratando das festas populares, se revela como o 16cus da
dialética, como matriz de mecanismos que objetivam a transformagao social. Tem-se com isto
um das principais premissas do trabalho académico, independente dos niveis em que estdo
situados: conhecer o objeto de estudo para transforma-lo em prol de uma vida digna e de uma
existéncia mais plena'®. As transformagdes no seio social sdo decorrentes dos conflitos. Estes
sdo as verdadeiras molas que impulsionam as distintas civilizagdes humanas ao longo da

Histéria'”.

O desenvolvimento do capitalismo enquanto modo de produgdo traz constantes mudangas em
relacdo aos mecanismos de dominacdo. Para Karl Marx*® ha uma modificacdo da estrutura de
dominio dos individuos perante o Estado e perante as gradagdes de poder da sociedade civil
para as relacdes de trabalho, as divisdes de classes sociais e as intermedia¢des do capital

trazendo a acumulagdo, a expansdo ¢ a reprodugcdo. Em uma etapa mais atual, a partir da

'" Ver: PRUDENTE, Henrique Alckmin. Culturas Subalternas e Turismo Emancipador na Estincia Climdtica
de Cunha - SP. 2003, 234p. Dissertacdo (mestrado em Ciéncias da Comunicac¢ao). ECA/USP, Sao Paulo.

'8 Fonte: Anotagdes de aula. Disciplina: Alternativas do Conhecimento Cientifico em Cultura e Comunicagdo
Social - Profa. Dra. Maria Nazareth Ferreira - ECA/USP, 2001.

"% Idem nota 9.

2 MARX, Karl. Manuscritos econdmico-filoséficos. Sao Paulo: Boitempo Editorial, 2004.
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segunda metade do século XX, este dominio ¢ mediado também pela industria cultural e pela

cultura hegemonica.

No enfoque das culturas subalternas duas categorias sociais se fazem presentes e
. . , . r1: . o) . . r 21
indispensaveis em analises acerca desta realidade na América Latina: o indigena e o afto.

Estas categorias sdo portadoras no ambito cultural de alternativas frente ao atual consenso que

prega a acumulagdo alicer¢ada no ideario da globalizacdo capitalista.

Frente as consideragdes de Antonio Gramsci*” acerca da mobilizag¢io social, procura-se com o
estudo das festas populares a analise de novas tentativas de constru¢do de elementos
emancipatérios de grupos sociais, tendo em vista a perda do carater ideoldgico dos partidos
politicos e dos sindicatos dos trabalhadores, diferentemente do que ocorria durante o periodo

da obra gramsciana no inicio do século XX.

A cultura, partindo destas premissas, age na transformagdo social partindo das praticas
cotidianas, mediadas nas relacdes entre os sujeitos sociais. Desta forma pode-se afirmar a

inseparabilidade entre a cultura e o engajamento politico em seu sentido pleno.

. .2 .
Para Maria Nazareth Ferreira® a “cultura pode ser compreendida como um processo que se
conserva € renova-se permanentemente somente na pratica social”. Afirma ainda que “esta

oOtica amplia o sujeito produtor/receptor/consumidor de cultura a todo o universo social”.

Neste sentido é preciso ainda salientar o carater simbolico das festas populares, sustentado

ndo somente no imaginario dos grupos sociais, mas também no carater diretivo das

2l NOGUEIRA, Silas. Cultura e resisténcia - Consideragées sobre o cotidiano, a alienagdo e a individualidade.
In: Extraprensa, n°. 9, CELACC, ECA/USP, p. 35-37.
22 Ver: GRAMSCI, Antonio. Os intelectuais e a organizagdo da cultura. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira,
1979.
» FERREIRA, Maria Nazareth (Org.) Globalizacdo e identidade cultural na América Latina. Sio Paulo:
CEBELA, 1995.

. Cultura, comunica¢do e movimentos sociais. Sdo Paulo: CELACC, ECA/USP, 1999.
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institui¢des € nos proprios processos que se articulam a partir da base material vinculada ao

territorio e ao espago geografico. Para Soledad Galhardo™:

Os sistemas simbolicos unificam o imaginario social, arquitetam as
finalidades e a funcionalidade das instituigdes e dos processos sociais. Através dos
multiplos imaginarios, uma sociedade traduz visdes que coexistem, superpdem-se ou
excluem-se enquanto forgas do cotidiano.

O carater concreto do cotidiano ¢ sustentado em inumeras experiéncias das mais
enriquecedoras dentro das diferentes esferas e facetas sociais. S@o a partir destas experiéncias
que se constroem novos sistemas de comunicacdo ampliando o leque de atuacdo das culturas

subalternas em suas mais diversas gradagdes.

“Embriiao” Cultural e Turistico

A Festa do Pinhdo em Cunha assume na légica da reproducdo capitalista e da expansdo do
turismo a construcdo de bens simbodlicos associada a trés grandes dimensdes: econdmica,
politica e cultural. Estas dimensdes sdo continuamente construidas em um processo dinamico,
interagindo-se mutuamente, tendo em vista que se trata de um evento integrado como atrativo
turistico a partir de 2001 e que carrega grande importancia frente as transformacdes trazidas

pelos primeiros anos do novo século que se inicia.

Hé uma dimensao econdmica traduzida pelo valor que se agrega ao pinhdo com a festa, ndo
apenas de Cunha, mas também em outros municipios brasileiros, como Visconde de Mau4,
Estado do Rio de Janeiro, Campos do Jordao, junto a Serra da Mantiqueira no Estado de Sao
Paulo, e Lajes, Estado de Santa Catarina. Todas as localidades estdo situadas junto ao dominio
da Araucaria augustifolia, espécie de pinheiro nativo de areas de serras e planaltos das
regides Sul e Sudeste do Brasil, junto aos dominios dos climas subtropical, na Regido Sul, e

tropical de altitude, na Regido Sudeste.

2 GALHARDO, Soledad. 4 formagdo de novos sentidos na cidade: Media e processos culturais. 2003, 232 f.
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Aziz Ab’Saber” destaca o dominio dos bosques de araucaria em areas do Sul e do Sudeste
brasileiro compondo a tipologia paisagistica definida como “planaltos de araucérias e
pradarias mistas”, salientando ainda o carater cénico da fisionomia desta espécie de pinheiro

\

A . 2
gragas a “altura e elegancia do porte™® de seus exemplares.

Ainda hoje sobrevivem, milagrosamente, alguns prados e bosques de
araucarias nos arredores de Curitiba e de Lajes, com interrupgdes fora dos planaltos
meridionais até encraves distantes, como os altos de Campos do Jorddo, a regido de
Monte Verde ou pequenos setores do maci¢o da Bocaina e do municipio de
Barbacena, em Minas Gerais.

O atributo de ordem econdmica possibilitou o aumento consideravel da saca de pinhao, tendo
em vista que antes da festa cunhense ser instituida o preco da saca de 60 kg ndo passava de
R$8,00. A partir da 6 edi¢do da festa, realizada em 2006, e com a 7* edigdo, realizada em
2007, o valor ja chegou a R$50,00. Este fato motivou a criagdo de uma associacdo de
coletores do pinhao no Bairro Paraibuna, localizado junto ao Nucleo Cunha/Indaia do Parque
Estadual da Serra do Mar. O papel desta associagdo, segundo um gestor privado do turismo de
Cunha, ¢ importante porque visa organizar o sistema de coleta e mediar também o valor de

comercializagio deste produto, adquirido anualmente pelo CEASA, de Sdo Paulo®’,

Em comparag¢do entre as edi¢des de 2005 e de 2006, pode-se afirmar que no ultimo ano citado
houve uma sensivel melhora percebida empiricamente na questdo da organizacdo da festa de
maneira global, envolvendo o aumento do numero de barracas assim como a melhora da
decoracdo de seus ambientes internos ¢ de todo o entorno, e a variedade maior de alimentos a
base de pinhdo. Um importante gestor privado local, responséavel pela administracdo da festa
em 2006 e proprietario de pousada na zona rural, frisou de forma clara a diferenca entre a

organizagdo do Poder Publico cunhense na festa de 2005, ano em que teve inicio uma nova

Tese (doutorado em Ciéncias da Comunicacdo). ECA/USP, Sao Paulo.

» AB’ SABER, Aziz. Os dominios de natureza no Brasil. Potencialidades paisagisticas. Sio Paulo: Atelié
Editorial, 2003, p. 101-102.

%6 Idem, p. 102.

%7 Fonte: Depoimento realizado em 28/04/2006.
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legislatura no ambito de prefeituras e camaras municipais em todo o Brasil, ¢ a organizagao

promovida em conjunto com a CUNHATUR® em 2006.

Porque nés da CUNHATUR nos somos profissionais da area. Na area de
turismo, de lazer e a gastronomia, principalmente a gastronomia. E agora com esta
parceria o negocio funcionou porque nos fizemos umas exigéncias, ... na escolha do
pessoal para participar e a comida que iria servir. Tudo isso ndo é. E demos, fizemos
também um concurso da barraca mais arrumada, ndo é... o tratamento, o produto a
ser oferecido.”

Segundo uma integrante de uma das barracas, a Barraca da Dona Neide, houve aumento no
preco da saca de 2006 tendo em vista que no anterior, em 2005, a promoc¢do da festa foi
realizada de forma deficiente, pois ndo ocorreu a devida divulga¢do junto a midia regional.
Neste mesmo ano de 2005 também ndo havia ocorrido parceria entre a Coordenadoria de
Turismo e Cultura da Prefeitura Municipal e a CUNHATUR. Para outro proprietario de
barraca, em 2005 os pregos da saca foram muito baixos, estando cotados em R$12,00 cada, ao
passo que no ano seguinte atingiu o preco de R$60,00, valorizando-se cerca de 500%. Esta
valorizagdo traz beneficios aos sitiantes que residem nos principais bairros coletores de

pinhdo do municipio, quais sejam: Apari¢io, Campo Alegre, Monjolo, Paraibuna e Pinhal®’.

As diferengas apontadas entre as duas formas de encaminhamento das questdes culturais e
turisticas em Cunha suscitam a retomada de duas premissas fundamentais que ja nortearam
algumas pesquisas protagonizadas pelo CELACC. Torna-se cada vez mais latente a
visualizacdo da inoperancia e da incompeténcia do Poder Publico na promocao de politicas
voltadas para estas duas areas: a cultura e o turismo. Este aspecto se agrava pela geratriz
politica da sociedade brasileira ao longo dos séculos sustentada pelo paternalismo e pelo
patrimonialismo. Sao fatores que contribuem para a nao separacdo entre as esferas publica e

privada dentro das funcdes exercidas pelos partidos politicos, cada vez mais comprometidos

3 CUNHATUR: Associacdo dos Proprietarios de Hotéis, Pousadas, Restaurantes, Bares, Similares e dos
Artesdos de Cunha.

% Fonte: Trabalho de campo realizado em 28/04/2006.

3% Idem nota anterior.
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com o capitalismo politicamente orientado, ja advertido com exemplar propriedade por

Raymundo Faoro®'.

Este carater compromete outra importante premissa difundida pelo CELACC: as pequenas
cidades, como as situadas na regido do Vale Historico, contam apenas com o turismo para se
desenvolverem de modo a estarem situadas neste cenario incerto da globalizacdo capitalista
com diretrizes para um turismo sustentavel, que possua uma gestdo marcada pela participacao
plena dos mais relevantes segmentos sociais, de modo a consolidar uma comunidade

receptora protagdnica e consciente.

, . 2 . . .
Para José Rafael Sirgado™, o turismo planejado e socialmente estruturado traz ganhos
incomensuraveis as comunidades dos nucleos receptores através da geragdo de uma escala

econdmica regional, apresentando as seguintes caracteristicas:

e manutencdo e incentivo do patriménio econdmico no meio rural;
e ativagdo do comércio local e dos servigos de alimentagao;
e promogao dos recursos através de qualificagdo da mao-de-obra local, e

o oferecimento de originalidade e diversificagdo dos produtos turisticos.

No Brasil, em suma, as politicas culturais e de turismo devem incorporar imprescindiveis
ganhos por meio do oferecimento de servigos sociais essenciais as comunidades receptoras
provendo as mesmas de equipamentos publicos e estimulando a criagdo ¢ a gestdo de
associagOes e entidades voltadas para as mais diversas demandas locais. Estes fatores devem
ser compreendidos como inseparaveis face as crescentes e latentes demandas que inquientam

amplos segmentos da sociedade.

3! FAORO, Raymundo. Os donos do poder. Formagdo do patronato politico brasileiro. Sio Paulo: Globo, 2001.
32 SIRGADO, José Rafael. Espaco turistico e desenvolvimento no Cone Leste Paulista. In: RODRIGUES, Adyr
Balastreri (Org.) Turismo Rural — Praticas e Perspectivas. Sdo Paulo: Contexto, 2003.
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Durante a VII Festa do Pinhao, realizada de 19 de abril a 6 de maio de 2007, a quantidade de
produtos a base do embrido da araucéria oferecidos nas 9 barracas localizadas na praca de
alimentacdo, nas imediacdes da praga central Conego Siqueira, chegou a mais de 20.** Apenas
uma barraca ndo comercializou produtos com pinhdo: a Barraca do Veloso, que t€ém como
principais alimentos pastéis dos mais variados sabores, desde os tradicionais pastéis salgados
até pastéis doces feitos com banana e goiabada. A barraca Emporio Remzi, alambique,
pousada e restaurante de Cunha, comercializou apenas pinhdo cru, pois o diferencial deste
estabelecimento ¢ a venda de diversos tipos de cachagas, destacando-se as famosas cachacas
frutadas, envelhecidas em tonéis de araucarias, e produzidas no bairro do Alto do

Guaranjanga, no antigo Caminho do Ouro, na zona rural cunhense.

33 Relagdo de algumas das barracas da VII Festa do Pinhdo de Cunha e dos produtos vendidos elaborados com
pinh3o:
1. Barraca da APAE — arrecadagdo do dinheiro dos produtos ¢é direcionada para a APAE de Cunha

Produto Preco (R$)
Caldo de pinhdo 3,00
Croquete de pinhdo — por¢ao 3,00
Pinhao cozido — copo 300 ml 0,50
Pinhao cru — kg 1,00

2. Barraca do Wilson (produtor de shitake)

Produto Preco (RS)
Bolo de pinhdo com agticar mascavo 5,00
Conserva de pinhao

- vidro 200 ml 4,00

- vidro 600 ml 6,00

Copo com pinhdo cozido 0,50
Picanha na chapa com farofa de pinhéo 12,00
Pinhdo cru -2 kg 3,00

3. Barraca da Associagao de Produtores do Bairro Aparigao
Produto Preco (RS)
Conserva de pinhao 6,00

Doce de banana com pinhao 2,00
Pagoca de pinhdo 1,50

Péo de pinhao 7,00

4. Barraca do Produtor (Bairro do Sitio — Estrada Paraibuna)
Produto Prego (R$)
Bolo de pinhdo

- pedago 1,00

- inteiro 5,00
Coxinha de frango com pinhao 1,00
Farofa de pinhdo — porgdo 2,00

Pao de pinhao 5,00
Pinhdo com bacon — por¢ao 1,50
Pinhéo cozido — copo 0,50
Pinhdo temperado com vinagrete — 100g 1,00
Risoles de carne com pinhdo 1,00
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Apos as primeiras semanas da festa, quando o preco da saca geralmente atinge o pico,
verifica-se uma ligeira queda neste valor, passando da casa dos R$50,00 ou R$40,00 para o
patamar de R$30,00. Em supermercados da regido de Guaratingueta ¢ Lorena, municipios
limitrofes a Cunha, o pinhao cru é comercializado na primeira quinzena de abril com o valor
de R$1,20 o quilo, chegando a atingir R$1,40 de prego maximo. A partir de meados de maio
este preco cai vertiginosamente, chegando a R$1,00 e a R$0,80 no final deste més e inicio de

junho®*.

Além das oscilagdes de preco, que podem eventualmente prejudicar a economia de sitios, a
gestdo de cooperativas e a geragdo de receita por parte de estabelecimentos que
comercializam o pinhdo, ha ainda o custo da colheita do produto, que se inicia no més de

abril. Este valor gira em torno do patamar de R$80,00 o dia/homem/trabalho™.

A alta qualidade do pinhdo de Cunha propicia também suscitar a dimensdo cultural através
das continuas incorporagdes do produto junto aos habitos alimentares tanto dos cunhenses
quanto dos turistas que visitam o municipio. Este fator se da através da criacdo de receitas
com o pinhdo em restaurantes e na criacdo do Festival Gastrondmico, evento que acontece
anualmente e paralelamente a Festa do Pinhdo, quando alguns restaurantes oferecem pratos

especificos com o produto como carnes, caldos, massas e peixes.

O Festival Gastronomico do Pinhdo iniciou-se um ano depois da primeira Festa do Pinhdo, ou
seja, em 2002. E promovido pela CUNHATUR e tem a participagdo de alguns restaurantes
locais que procuram diversificar os pratos a base de pinhdo através de receitas com caldos,

carnes, assadas e cozidas, massas, peixes ¢ frutos do mar, e saladas.

34 Fonte: Sondagem realizada nos meses de abril, maio e junho de 2007.

3 Fonte: Trabalho de campo realizado em 28/04/2007.
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Estabelecimentos participantes do VI Festival Gastronomico do Pinhao

Restaurante

Prato

Estalagem e Restaurante Shambala

Fil¢ crocante de linguado ao molho de
pinhao

Hotel Fazenda Santa Barbara

Fil¢é de pinhao

Pousada e Restaurante Dona Felicidade

Lagarto ao molho de pinhao

Pousada e Restaurante dos Girassois

Casmuquim talharim ao molho de camardo
com pinhao

Pousada e Restaurante Recanto Uruguayo

Fil¢é de frango com pinhao

Pousada e Restaurante Terra Viva

Carne seca com pinhao / Bolo de pinhao

Pousada e Restaurante Vale das Cachoeiras

Lasanha com pinhao

Pousada e Restaurante Vila Rica

Torta de pinhdo com shitake

Restaurante Quebra-Cangalha

Abadejo ao molho de pinhdo com bananas
assadas

Fonte: CUNHATUR, 2007.

Estas trés dimensdes formam o alicerce que demarca a Festa do Pinhdo em Cunha como

produto turistico. Embora nao havendo rituais, pois durante a festa barracas sdo montadas na

Pragca Conego Siqueira nas quais proprietarios de restaurantes, de pousadas e de propriedades

rurais comercializam os produtos e em um palco sdo realizados eventos musicais, a Festa do

Pinhdo incorpora um elemento de ordem material vindo da pinha, extraida da Araucéria de

abril a junho. H4 com isto a exaltagdo de um elemento vindo da natureza gragas as condigdes

de temperatura oferecidas pelo clima tropical de altitude, que ¢ caracterizado por um verao

com temperaturas mais amenas do que no dominio do tropical tipico e, obviamente,

temperaturas durante o inverno mais baixas o que favorece o crescimento desta exuberante

arvore.
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Consideracoes Finais

Neste contexto o estudo das festas populares, como a Festa do Pinhdo na Estancia Climatica
de Cunha, torna-se fundamental para a plena compreensao do carater festivo como devaneio,
ou seja, como um elemento de evasdo da realidade cotidiana, saturada de problemas das mais
variadas esferas, sobretudo em areas metropolitanas, caracterizadas pela depreciacdo das
condi¢des de vida. O turista pode desfrutar, mediante estas caracteristicas, mecanismos que
sdo, a0 mesmo tempo, de fuga e de contemplagdo. Com isto podem ser fortalecidos elementos
que contribuem para que se reproduza uma realidade menos perversa através de conquistas e

de ganhos em prol dos nucleos receptores.
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